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Eco-Design: Inspirierende Zukunft

Moglichkeiten fur nachhaltige
Inkubationsprojekte

Raimund Erdmann, Erdmann Design AG




E) Taxonomy of Innovation




E) Emerging strategies by Okala

Provide Product as Service

Mimic Biological Systems
Carbon-Neutral Energy

Encourage Low-Consumption Behavior
Design for System Longevity
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Inkubation von Eco-Design

Plattform Innovation

Network Structure Process Product Product Service Channel Brand Customer
System Performance Engagement

EXPERIENCE

Geschaftsmodell Innovation Erlebnis Innovation
Engagieren der Kunden, um Werte

der Zusammenarbeit zu generier
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Design Thinking
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Cultural Understanding
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Corporate Values
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Service Design
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Hervorragendes Eco-Design ergibt
kundenfreundliche Produkte, diese
vermitteln Zufriedenheit und

minimieren Prozessfehler.
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Einfache Bedienung.
Optimierung der Prozesse.

«Dive In Methode»
«Experience Map»
«Usability und Eco-Standards»
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E . Innovation Strategy

Frihe Teambildung.
Ausrichten aller Krafte auf das
vereinbarte Projektziel.

«Design Management Methoden»
«Autbrechen der Denkkreise»
«ldeenfindung Workshop»
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Neue Ideen.

Chancen, Risiken, Angste.

«Praxistest mit Anwendern»
«Innovationsrisikoanalyse»
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Neue Fragestellungen.
Prufen der Innovationskraft.

«Feed Forward Methode»
«Usability Checkn»

«Kundenbedirfnisse verstehen»
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Neue Technologien.
Human Centered Eco-Design ein
Paradigmenwechsel.

«Simulation der Ablaufen»
«Strategische Absichteny
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:) Planen
Das Zuteilen der Aufgaben

Pre OP Intra OP Post OP
Task Line

Stakeholder
Task

Risk Analysis

Dry Lab
Wet Lab

Usability Testing




Human Centered Design
—_ . Innovation Strategy
Corporate Value

Eco-Trend
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eco-design processes

Whenever you have a challenging,
seemingly intractable problem, then
vou need to solve that problem with
an . In order to
help business leaders succeed,
desgners need to put together those

, and they need
to use :
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Example of a material assessed in ten impact categories

120

Okala points / pound of circuit board
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E) Design quality matrix

Performance and cost

Human fit
Craftmanship

Emotional appeal
Aesthetics, sophistication

Symbolism, cultural values

Global fit




) Nachhaltigkeits und sorgfaltiges
Entwickeln entspricht uns:

Teile das Gelernte
Bediene dich den Werkzeugen anderer

Engagiere Benutzergruppen
Technologie unterstutz die Wirkung
Lerne von anderen Industrien

Kreiere Raume fur den Austausch
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Selbstreflexion
Unternehmensentwicklung
Trends, Ziele, Nachhaltigkeit
Eco-Design Strategie,
Beispiele und Evidenzen




E) Fazit

Eco-Design und Gebrauchstauglichkeit
gemeinsam entwickeln

Beweisfuhrung durch Evidenz belegen

Risiken durch Transparenz minimieren




