Energiegesprache im Wenkenhof
Nachhaltigkeit bei Coop

Bruno Cabernard, Leiter Nachhaltigkeit
Riehen, 20. Oktober 2015



NO GOOD QUALITY
POVERTY HEALTH EDUCATION

Tdif e |!ﬂ|

INDUSTRY. INNOVATION REDUCED
AND INFRASTRUCTURE INEQUALITIES

DECENT WORK AND
ECONOMIC GROWTH

o

13 honon 14 ws™ 10 oo 16 Jisnce”

3

GENDER CLEAN WATER
EQUALITY AND SANITATION

12 cowsuweron

O

17 PARTNERSHIPS
FOR THE GOALS

SUSTAINABLE
DEVELOPMENT

G<:ALS

Riehen, 20. Oktober 2015




Statuten der Coop Genossenschaft
Nachhaltigkeit ist Zweck von Coop

Art. 2 Zweck, Abs. 1

"Der Zweck der Genossenschatft richtet sich nach den Bestimmungen von 828 ff. OR und
beinhaltet die E6rderung der wirtschaftlichen und sozialen Interessen ihrer Mitglieder in

gemeinsamer Selbsthilfe sowie der Konsumentinnen und Konsumenten. Coop trifft die

notwendigen Vorkehrungen, um ihre Wettbewerbsfahigkeit und dadurch ihr langfristiges

Bestehen gemass marktwirtschaftlichen, 6kologischen und ethischen Grundséatzen

nachhaltig zu sichern."

CO sun2l Riehen, 20. Oktober 2015



Leitbild
Nachhaltigkeit ist eine Mission von Coop

Vision Unsere Erfolgspyramide

Leitbild

Missionen

e Sy
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Nachhaltigkeitsstrategiekonzept

Mit innovativen
Nachhaltigkeitsleistungen an die Spitze

/ Integrierte Marken- und Unternehmenskommunikation
Nachhaltige Ressourcen- Mitarbeitende
Sortiments- effizienz und und
leistung Klimaschutz Gesellschaft

/ Prozesse und Instrumente

CO sun2l Riehen, 20. Oktober 2015



Prozesse und Instrumente

Mit innovativen
Nachhaltigkeitsleistungen an die Spitze

/ Integrierte Marken- und Unternehmenskommunikation
Nachhaltige Ressourcen- Mitarbeitende
Sortiments- effizienz und und
leistung Klimaschutz Gesellschaft

/ Prozesse und Instrumente

CO sun2l Riehen, 20. Oktober 2015



Organisation

—> Geschaftsleitung <

STA Kommunikation NH > STA Nachhaltigkeit
N N
Sortimentsleistungen Klimaschutz Gesellschaft

Verantwortliches GL-Mitglied: Verantwortliches GL-Mitglied: Verantwortliches GL-Mitglied:
Leiter Direktion Marketing / Leiter Logistik Leiter Direktion 0
Beschaffung Fachverantwortung: Fachverantwortung:
Fachverantwortung: Leiter OE-Nachhaltigkeit —| Leiterin Personal/Ausbildung sowie
Leiterin OE NH-Eigenmarken Leiterin PR/Sponsoring
VIVA/FS Erndhrung sowie Leiter OE
NH
Unterstellte Gremien: Unterstellte Gremien: Unterstellte Gremien:
—Review Food (mit AG NH F&G - KC CO, PB/VZ/Logistik - Review NH Saule 3

sowie entsprechende Projeki- - KC CO, VST - KC Personal

teams, STA Tierhaltungsrisiken, - AG Nachhaltigkeit in der

WWF Seafood Group) || Ausbildung
—Review Non-Food (mit AG Elektro-

und Elektronikgerate und

Projektteams, Wood Group)
—VIVA (Fachteam VIVA national,

CNI-Teams, COp-Teams)

Fond fur Nachhaltigkeit

CO sun2l Riehen, 20. Oktober 2015



Ziele
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Bsp. Nachhaltige Sortimentsleistungen

Projekte 2020

Ziele Detailhandel

Ziele Produktion

Ziele Grosshandel

Sdule 1: Nachhaltige Sortimentsleistungen

2.NH im Gesamtso rtiment

1.1 Coop ist die kompetenteste

Anbieterin fiir besonders
nachhaltige Sortimente.

2.1 Coop hat transparente Waren-

ketten unter Beriicksichtigung
von Mensch, Tier und Umwelt.

1.1.1 D Wir generieren 15 % unseres Umsatzes mit Produkten,
die hdchste Nachhaltigkeitsstandards (MH-Eigenmarken und

1.1.1 P Wir generieren 22 % unseres Umsatzes mit Produkten,
die hochste Nachhaltigkeitsstandards erfdllen.

1.1.1 G Wir generieren 6 % unseres Umsatzes mit
Produkten, die hichste Machhaltigkeitsstandards / GOtesiegel

e

1.1.2 D Wir bauen unsere Position als filhrende Anbieterin von
Bio-Produkten im Schweizer Detailhandel aus und generieren
im Jahr 2020 125 Mrd. CHF Umsatz mit Bio-Produkten.

Fairtrade Label.

1.1.4 D Wir fordern regionale und Schweizer Produkte.

1.1.6 D Wir sind fihrend in der Vermarktung von dkologischen
Produkten im Non-Food-Bereich.

2.1.1 D Wir schaffen Transparenz/ ROckverfolgbarkeit bei den
Eigenmarken dber die Produktions- und Lieferkette hinweg.

2.1.2 D Wir stellen sicher, dass alle kritischen Rohstoffe, die
bei unseren Eigenmarken verwendet werden, den branchen-
iblichen Machhaltigkeits-Standard erfillen.

2.1.2 D Wir sichern bei wichtigen Rohstoffen eine langfristige
nachhaltige Beschaffung ab.

2.1.4 D Wir setzen erhdhte Tierwohlstandards im gesamten
Fleisch-, Milch- und Eiersortiment um (Minimum Schweizer
Gesetzgebung) und fardern innovative Lsungen zur Verbes-
serung der Nutztierhaltung.

2.1.6 D Wir fordern auch von Markenartikelherstellern die
Einhaltung brancheniblicher oder adiquater eigener Machhal-
tigkeitsstandards.

2.1.6 D Wir reduzieren und optimieren unser Ver-
packungsmaterial um 2 000 Tonnen.

1 | Coop Gruppe Mehrjahresziele Nachhaltigkeit 2014—2020

1.1.2 P Wir steigern den Umsatz mit Bio-Produkten auf 175
Mio. CHE.

L CIg a w ars VI P =
Fairtrade Label um 90 % (im Vergleich zu 2012).

1.1.4 P Wir fordern den Einsatz von Schweizer Rohstoffen.

2.1.1 P Wir kiinnen bei allen Produkten die Warenkette
transparent aufzeigen und Ober die Produktionsstufen zurick-
verfolgen.

2.1.2 P Wir stellen sicher, dass alle wichtigen
Rohstoffe den branchenidblichen Machhaltigkeits-Standard
erfillen.

2.1.2 P Wir sichern bei wichtigen Rohstoffen eine langfristige
nachhaltige Beschaffung ab.

2.1.4 P Wir stellen sicher, dass die verwendeten tierische
Rohstoffe (Fleisch, Milch, Eier) aus artgerechter Tierhaltung
stammen.

2.1.6 P Wir reduzieren und optimieren unser
Verpackungsmaterial um 1300 Tonnen (End- und
Umverpackungen, Prioritdt auf Endverpackung).

1.1.2 G Wir bieten unseren Kunden ein kompetentes
Sortiment an Bio-Produkten an.

y " ’ ot
Sortiment an Fairtrade Produkten an.

1.1.4 G Wir bieten unseren Kunden ein kompetentes
Sortiment an regionalen und lokalen Produkten an.

2.1.1 G Wir kinnen bei den Eigenmarken die Warenkette trans-
parent aufzeigen und Uber die Produktionsstufen rickverfolgen.

2.1.2 G Wir rordern Nachhaltigkeits-Standards fur
die kritischen Rohstoffe die bei unseren Eigenmarken verwendet
werden.

2.1.4 G Wir achten das Tierwohl im Gesamtsortiment und
profilieren uns in ausgewahlten Sortimenten.

2.1.8 G Wir analysieren die relevanten und beeinflussbaren
Verepackungsmengen und leiten Reduktions und Optimierungs-
ziele ab.

coop

sun2l
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Bsp. Nachhaltige Sortimentsleistungen

1.1 Coop ist die kompetenteste Anbieterin fiir besonders nachhaltige Sortimente.

Abgeleitetes Ziel fur Detailhandel
— 1.1.2 D Wir bauen unsere Position als fihrende Anbieterin von Bio-Produkten im
Schweizer Detailhandel aus und generieren im Jahr 2020 einen Umsatz von 1,25

Mrd. CHF mit Bio-Produkten.

Abgeleitetes Ziel fir Produktion
— 1.1.2 P Wir steigern den Umsatz mit Bio-Produkten auf 175 Mio. CHF.

Abgeleitetes Ziel fur Grosshandel
— 1.1.1 G Wir bieten unseren Kunden ein kompetentes Sortiment mit Bio-Produkten an.

CO sun2l Riehen, 20. Oktober 2015 10



Controlling, Kennzahlen und Reporting
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Saule 1. Nachhaltige Sortimentsleistung

Mit innovativen

Nachhaltigkeitsleistungen an die Spitze

/ Integrierte Marken- und Unternehmenskommunikation
Nachhaltige Ressourcen- Mitarbeitende
Sortiments- effizienz und und
leistung Klimaschutz Gesellschaft

Prozesse und Instrumente

sun2l

Riehen, 20. Oktober 2015
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Transformation von Sortimenten

NH Eigenmarken

NH-Gutesiegel
"hdchste”

NH-Gltesiegel
"Best Practice"

Standardprodukte
Mindestanforderungen

N

AN

Marketing-
> Kommunikation
Produkt / POS

Unternehmens-
> kommunikation

»Stinden” (eliminieren)
- /

coop

sun2l

Riehen, 20. Oktober 2015
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Transformation von Sortimenten

N
NH Eigenmarken
| naturaplan
Marketing- 46.1 %
NH-Giitesiegel > Kommunikation vom Total aus
"hochste" Produkt / POS NH Quellen
B |
| J
NH-Gltesiege N o
"Best Practice" > orr??l'éztaf)a <
\Y, u
ASC NH Quellen
GlobalGAB 455 WWE
Friends of the Sea gemass
Unter-
Standardprodukte nehmens-
Mindestanforderungen kommunikation
Akzeptierte Quellen
gemass WWF

»Sunden“ (eliminieren) ] 0.8 %
J >~ Handlungsbedarf

CO sun2l Riehen, 20. Oktober 2015 14




Nachhaltigkeitseigenmarken- und Gultesiegel

A

naturaline UNIQUE
MATURAL COSMETICS
naturaplan Q Oecoplan «l.“‘ Schweizerische Stiftun
1 - ‘? ‘H pro fur die kulturhistorischg
n atura lne rSa[:%CIe vc>r(1:I & an;enTmZT:;nletn
naturafarm BIO & FAIR Presidio Slow Food

ENERGY SAVER

CO sun2l Riehen, 20. Oktober 2015
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Partnerschaften

@6

BIOSUISSI

Bio Suisse seit 1993: "Wir bieten den Konsumentinnen und
Konsumenten der Schweiz einen einfachen Zugang zu umwelt- und
tiergerecht hergestellten Lebensmitteln zu erschwinglichen Preisen
und fordern den Bio-Landbau konsequent."

WWEF seit 2006: "Gemeinsam férdern wir den nachhaltigen Konsum

Max Havelaar Stiftung seit 1992: "Verbesserung der Lebens- und
Arbeitssituation von Produzent/innen und Arbeiter/innen in
wirtschaftlich benachteiligten Regionen des Stidens durch fairen
Handel."

Schweizer Tierschutz STS seit 1995: "Wir etablieren hohe
Tierwohlstandards in der Nutztierhaltung im In- und Ausland."

sun21 Riehen, 20. Oktober 2015 16



Partnerschaften

ﬁ — Bio Suisse seit 1993: "Wir bieten den Konsumentinnen und
Q. Konsumenten der Schweiz einen einfachen Zugang zu umwelt- und
BIOSUISSI tiergerecht hergestellten Lebensmitteln zu erschwinglichen Preisen

und férdern den Bio-Landbau konsequent.”

— Max Havelaar Stiftung seit 1992: "Verbesserung der Lebens- und
Arbeitssituation von Produzent/innen und Arbeiter/innen in

FAIRTRADE wirtschaftlich benachteiligten Regionen des Stidens durch fairen
Handel."

— Schweizer Tierschutz STS seit 1995: "Wir etablieren hohe
Tierwohlstandards in der Nutztierhaltung im In- und Ausland."

¢ —  WWEF seit 2006: "Gemeinsam férdern wir den nachhaltigen Konsum"

CO sun2l Riehen, 20. Oktober 2015
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Partnerschaften
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Nachhaltigkeitseigenmarken- und Giutesiegel

Umsatzentwicklung der Coop-Nachhaltigkeits-Eigenmarken und -Giitesiegel

Maturaplan, Maturafarm, Oecoplan, Naturaline, Pro Montagna, Unique, Pro Specie Rara, Slow Food, Fairtrade Max Havelaar, Bio, MSC,
FSC, Hochstamm Suisse, Schweizer Pérke, Topten

Umsatz in Millionen Franken
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Richtlinie
Nachhaltige Beschaffung

Information: Genehmigtdurch: Sprachen:

Coop Nachhaltigkeit Coop Geschéaftsleitung 7. September 2015 | deutsch, franzosisch, italienisch,
Tel - +41 613367100 (ersetzt Version vom Nov. 2013) englisch, spanisch

E-Mail: bruno cabermard@coop.ch

1. Ziel

Coop misst dem Thema "Nachhaltigkeit” grosse Bedeutung bei. Coop erwartet auch von seinen
Geschéftspartnern einen aktiven Beitrag zur Verbesserung der Nachhaltigkeit in der Sortiments-
leistung bei Coop und damit zur Férderung eines nachhaltigen Konsums.

Coop verfolgt folgende Ziele:

1. Ausbau Sortiment mit Produkten, die héchste Nachhaltigkeitsstandards (NH-Eigenmarken und
Gutesiegel) erfiullen sowie Férderung besonders nachhaltiger Markenprodukte;

2. Schaffen von Transparenz/ Ruckverfolgbarkeitbei den Eigenmarken tiber die Produktions-
und Lieferkette hinweg;

3. Umsetzung erhdhter Tierwohlstandards in der Nutztierhaltung und Férderung innovativer L6-

LT TR T N A P e s Al e Bl bk el o




Saule 2: Ressourceneffizienz und Klimaschutz

Mit innovativen
Nachhaltigkeitsleistungen an die Spitze

/ Integrierte Marken- und Unternehmenskommunikation
Nachhaltige Ressourcen- Mitarbeitende
Sortiments- effizienz und und
leistung Klimaschutz Gesellschaft

/ Prozesse und Instrumente

CO sun2l Riehen, 20. Oktober 2015



Saule 2: Ressourceneffizienz und Klimaschutz

—— CO,-neutral bis 2023

NEUTRAL

COOP VISION 2023

Abfall und Recycling

—— Nachhaltiges Bauen

Wasser schiutzen und managen ——

sun2l

Riehen, 20. Oktober 2015
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NEUTRAL o

COOP VISION 2023

Nr. 85

Wir senken unseren CO2-Ausstoss
stetig

Nr.87

sun21 Riehen, 20. Oktober 2015
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Saule 3: Mitarbeitende und Gesellschaft

Mit innovativen

Nachhaltigkeitsleistungen an die Spitze

/ Integrierte Marken- und Unternehmenskommunikation
Nachhaltige Ressourcen- Mitarbeitende
Sortiments- effizienz und und
leistung Klimaschutz Gesellschaft

Prozesse und Instrumente

sun2l

Riehen, 20. Oktober 2015
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Mitarbeitende und Gesellschaft

— Aus- und Weiterbildung

Coop Fonds fur Nachhaltigkeit

Riehen, 20. Oktober 2015
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Nr.112
Unsere anderen 3'229 Lernenden

haben leider nicht aufs Bild
gepasst

sun21 Riehen, 20. Oktober 2015 26



Nr. 106 Nr. 107

A
.\;_ \

B
» I g
Nr. 105
Wir spenden Lebensmittel und
Geld

\

CO sun2l Riehen, 20. Oktober 2015 27



Integrierte Kommunikation

Mit innovativen

Nachhaltigkeitsleistungen an die Spitze

/ Integrierte Marken- und Unternehmenskommunikation
Nachhaltige Ressourcen- Mitarbeitende
Sortiments- effizienz und und
leistung Klimaschutz Gesellschaft

Prozesse und Instrumente

sun2l

Riehen, 20. Oktober 2015
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Taten satt Worte

sun2l

Riehen, 20. Oktober 2015
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Taten statt Worte WiKI

Nachhaltigkeit bei Coop.

Taten statt Worte

Das ist Nachhaltigkeit bei Coop. Unter diesem
Motto fassen wir unsere Taten fiir Mensch, Tier
und Natur zusammen. Erfahren Sie hier mehr iiber
unser Engagement fiir einen nachhaltigen Konsum.

Was mochten Sie wissen?

Q|

Coop

Mit dem WWF auf Zielkurs Blsuer Regatten L skiea

23.07.2015 30.05.2015

Zwischenbilanz zu unserer Kooperation mit dem Weil seit einiger Zeit zahlreiche Bienenvolker

WWE- Bei mehr als der Halfte der gemeinsamen weltweit aus unterschiedlichen Griinden sterben,
Projekte haben wir die gesteckten Ziele bereits

erreicht. Bei den abrigen sind wir auf Kurs.

engagieren wir uns verstarkt fur das Wohl dieser
nutzlichen Tiere.

Nachhaltigstes Fischsortiment
der Schweiz
27.04.2015

Als erste und einzige Detailhandlerin in der
Schweiz bieten wir nur noch frische und
tiefgekuhlte Fische und Meeresfriichte an, die zu
100 Prozent aus nachhaltigen Quellen stammen.

TatNr.273

Boi uns sind jotzt auch dio
Papayas fair gehandelt

TatNr. 265

Abenteuer Natur: mit
WWF und uns auf

=

TatNr.272
Okobitanzen sind unser
Kompass, um noch
okologischer zu handeln

& Y

TatNr.271

Mit uns vom Auto aufs
E-Bike umsattein

T
TatNr.270

Unsere Bio-Apfel
brauchen kein Photoshon

TatNr.264 TatNr.263 TatNr.262
Weniger CO2 und mehr Donau-Soja aus Europa Bt uns hat jede
Solarstrom bel unsecer far unsere. 2 -y

In Zorich Legehennen eine Chance

TatNr. 269

Wi ermoglichen
Jugendlichen in Indien
eine gute Borufs- und

Weiterbiidung

TatNr. 261

Wir geben Kaffeebauemn
win zweites Standbein

Aktuelles zu unserem Nachhaltigkeits-
Engagement

®og v 0,
izzgﬁxg
=
5 B B Q &
Entdecken Sie die

neuste Tat
03.08.2015

Taten statt Worte Nr. 282
Auch unser importiertes
Trutenfleisch stammt aus

tierfreundlicher Haltung

Geissengottis und
-gottis gesucht
23.06.2015

Mit einer Zie

erleben Sie authentische
Momente, bekommt einen

feinen Geisskase offeriert und
tun,

fur den Erhalt der Alpenwelt

meinsam mit uns, etwas

B

J

*

2

]
Mit dem WWF auf
Zielkurs
23.07.2015

Zwischenbilanz zu unserer

Kooperation mit dem WWF: Bei

Halfte der

n Projekte haben
teckten Ziele bereits

ereicht. Bel den ubrigen sind

wir auf Kurs

w

T
DIEWELT 2 " mﬁ

Helvetas Clip Award
15.06.2015

Helvetas ruft kreative Kopfe
dazu auf. am Clip Award 2015
einen Beitrag zu einer
gerechteren Welt zu leisten

Dieses Jahr zu den Themen

wlews from the Future - die
Welt 2030». Mit deinem

Konnen und tragst du dazu bel
die Welt etwas besser zu

machen. Den Gewinnerinnen

Sind Bio-
Lebensmittel
eigentlich besser?
0z.07.2015

Gesund, schmackhaft und
umweltfreundiich solien sie
sein — die Erwartungen an die
Qualitat von Lebensmitteln aus
biologischem Landbau sind
hoch_ Ein Dossier des
Forschungsinstitutes fur
biologischen Landbau (FIBL)
geht Fakten und Mythen auf
den Grund und erklart die
Untersehiede zwischen
herkommlichen und Bio
Lebensmittein

Tag gegen
Kinderarbeit
12.06.2015

Noch immer massen Kinder in

um
stitzen

Neues Wanderbuch
von Pro Montagna
26.06.2018

Der ideake Auftakt for die
Sommersaison, um Pro
Montagna-Produzenten und

Regionen kennenzulemen

LIVE EARTH

Heute Live Earth
18.06.2018

Wiltkommen bei Live Earth
Diese weltumspannende
Konzertreihe will heute alle

Menschen - und vor allem

Politiker - aufratteln. Mit einer
Karen, einfachen Botschaft
Ergreift

Kiimaschutzmassnahmen
Jetztt

CO

sun2l
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Marketingkommunikation

Faten statt

actes n=17

Fatti, non
Ve parole n.17
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Unternehmenskommunikation

i« ; : Ne % vom 17. Februar 2016

Coopzeitung

‘Taten statt Worte

TATEN STATT WORTE

R Starke Partner

WWF EMPFIEHLT COOP OECOPLAN

" § X
Spear-Flaschen: Coop
Reduziert PET Verbrauch

« Griiner MitK 9 und
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Fonds flr Nachhaltigkeit

Mit innovativen

Nachhaltigkeitsleistungen an die Spitze

/ Integrierte Marken- und Unternehmenskommunikation
Nachhaltige Ressourcen- Mitarbeitende
Sortiments- effizienz und und
leistung Klimaschutz Gesellschaft

Prozesse und Instrumente

sun2l

Riehen, 20. Oktober 2015
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Coop Fonds fur Nachhaltigkeit

— fordert mit Innovations- und Sensibilisierungsprojekten sowie Projekten flr
Mitarbeitende/Gesellschaft ausserordentliche Nachhaltigkeitsleistungen in allen drei

NH-Saulen.
— Investition von jahrlich CHF 16.5 Millionen in ca. 70 verschiedene Projekte

Innovationsprojekte Sensibilisierungsprojekte Projekte MA/Gesellschaft

Projektarten

CO sun2l Riehen, 20. Oktober 2015
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Herz-Kreislauf-Wirtschaft

FUR DIE
LIEBE

ZUR NATUR

naturaplan

sun21 Riehen, 20. Oktober 2015



Herzlichen Dank fur lhre
Aufmerksamkeit

FUR DIE
LIEBE

ZUR NATUR

naturaplan

sun21 Riehen, 20. Oktober 2015



