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Definitionen

• «Road Pricing» 
gemäss «Google»

• «Incentive» 
gemäss «Google»

• «Mobility Pricing» 
gemäss UVEK
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Rahmenbedingungen
Arbeitshypothese «Gesetzliche Bestimmungen»
• Derzeit fehlen die rechtliche Grundlagen 
• Die erforderliche rechtliche Basis kann & wird geschaffen werden

Arbeitshypothese «Datenschutz»
• Derzeit fehlen die rechtlichen Grundlagen 
• Wird u.a. mittels «Privacy by Design» sichergestellt
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Basel – Wo drückt der Schuh?

Beispiel: Donnerstag 4.10.2018 – 08:30
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Basel – Das Problem ist nicht neu
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Kosten – Auto vs. öV - Benutzung

Fazit: Autofahren ist wesentlich teurer als öV zu benutzen

03. Okt 2018
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Road Pricing – Nur regional nicht realistisch

A2 - Verzweigung Hagnau – Verkehrsaufkommen  
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Ansatz – Kontingentierung der Fahrten  

• Pendler motivieren Ihr Fahrverhalten zu überdenken und 
anzupassen

• ANPR* Technologie: einfach & kostengünstig um 
«Durchfahrten» an definierten Querschnitte zu erfassen 
− z.B. Schwarzwaldtunnel auf der A2

• Kontingent pro Querschnitt & pro Jahr 
− Erfassung durch ANPR - einfach & hinreichend genau

• Kontingent ausgeschöpft – Nutzer bekommt Incentive
− Job-Ticket, gratis P&R Nutzung, Pro Innerstadt Geschenkbon, 

Ride-Sharing-Abo, Pike-e-Bike Minuten, Cumulus & Co, … 
• Abgabe fällig falls Fz weiterhin am Querschnitt erfasst wird
• Problematisch – «Ausweichverkehr» & «Ideenreichtum»

*ANPR: Automatic Number Plate Recognition 
automatische Kennzeichenerfassung 
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Neue Mobilitätskonzepte – Ride Sharing 

Ride Sharing wird en vogue – Amsterdam, Berlin, Hannover haben’s schon. 

www.viavan.com www.moia.io www.allygatorshuttle.com

www.viavan.com
www.moia.io
www.allygatorshuttle.com


SUN 21 - Workshop - Mobility Pricing -
Road Pricing vs. Incentives 

25.10.2018

© Rapp Trans AG - Basel 6

Rapp Trans AG | SUN 21 - Workshop Road Pricing vs. Incentives | Fx 25. Oktober 2018 11

Workshop Themen 

• Ist die Vision smart?
• Ideen für geeignete Incentives? 
• Verhindert sie den Ausbau von Strassen-Infrastruktur?
• Ist sie nachhaltig – u.a. im Sinn von Reduktion von CO2?
• Ist sie praktikabel / realisierbar – Pilotprojekt für Basel?
• Besteht das Risiko, dass sie Rebound-Effekte fördert –

wenn ja, wie könnte dies vermieden werden?
• Welche sozialen Effekte hat die Vision?
• Was braucht es zur Umsetzung?
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Diskussion – Erste Erkenntnisse 

• Incentives könnten funktionieren 
− Incentives sollten aber bereits vor Erreichen des Kontingents 

ausgeschüttet werden
− Fahrgemeinschaften müssen auch belohnt werden 
− Verlust (z.B. Parkplatz @ Arbeitsort) wiegt schwere als ein Incentive 

• Vierecks-Geschichte 
− Wohnort Nutzer - Arbeitgeber – Transportmittel – Freizeit
− Kommunikation Richtung Wenig-Nutzer & öV-Nutzer sehr wichtig 

• Parkplatzbewirtschaftung als «Quick-Win» um Verkehr zu reduzieren 
− Durch den Arbeitgeber
− Teurere Besucherkarten im öffentlichen Raum 

• Keine Zweifel an die technische Machbarkeit 
• «Klassisches» Road Pricing muss für den Zahler einen Nutzen haben –

− z.H. High Occupancy Lane / Carpool Lane 
• Nicht ausdiskutiert: Lenkungsabgabe – Anreizsystem
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